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医药大数据需要什么样的数据内容

病人

医生 产品/市场

社保或保险

病人与疾病相关的所有数据

疾病诊断
基因检测
疾病家史
疾病历史
治疗历史
病人年龄。。基本情况
等等

产品/市场

产品市场信息
竞品
价格
市场份额
可替代情况
等

医生、医院

疾病治疗专业
学术活动

医院及职位
医生年龄等基本情况

用药情况
等

社保或保险

医保费用
医药经济学

保险范围和项目
入保历史，条件

医保报销和覆盖情况
等



医药大数据的前生 – 有什么数据都行

• 单个产品销售数据

• 少数医院

• 缺乏病人诊断
分散

• 覆盖面窄

• 小数据样本

• 需要慢慢积累，但旧数据容易过时
样本

• 数据之间没有连接键

• 内部数据和外部数据缺乏衔接无结构



医药大数据的今世 –数据慢慢多起来了但依旧
价值有限

• 可靠性，历史数据堆积

• 投入多，数据输入真实可靠性不够

• 与外部数据缺乏连接
内部数据

• 数据覆盖非常有限

• 各自来源，数据结构，ID编码，等都不一样

• 相互之间有不一致地方，很难判断取舍
外部数据

• 数据来源往往有些不稳定

• 及时性更新比较有挑战，有时候缺乏一致性

• 很难通用，比如和其他数据联合

及时性和通用
性



医药大数据的未来–大数据首先需要大大大和
全全全



医药大数据的未来–大数据作为资产，需要有
价值数据内容，全覆盖，并可以共享和相通

病人/疾病，医生/医
院，产品/市场

数据共享，可以相拼
接

大数据全覆盖 –渠道，
疾病每一步/阶段的
诊断治疗，病人治疗
历史，疗程，用药，

检测结果，等等

数据关系，可相互验
证



医药大数据肿瘤领域的需求

病人 时间日期 诊断 治疗用药 生物基因检
测

治疗进展/几

线

门诊或住院

医院/医生 病历 治疗专业 费用 医保 治疗理念 产品评价

产品 上市日期 适应症 剂量 价格 慈善 治疗效果/临

床数据

市场/竞品 用药量 病人量 市场份额 趋势 分瘤种分治
疗线

上市时间

社保/保险 报销情况 病人支付和
报销比例

采购价 适应症 竞品准入 其他规定



大数据的未来需要做到什么？

政策支持和医药行业对大数据认识

隐私条例的制定，管理和严格遵守

企业大数据环境，人才和建设

数据的价值，真实性和整合力

增加企业竞争力和创利润能力

大数据
带来的

机遇和挑战

Information

二十世纪中后期

Industry

十八世纪中叶

Data

2013年

Agricultural

一万年前



制药公司的核心竞争力由什么决定？

内部成本控制 创新能力 价值链重组
符合市场价值

的产品

大数据资产是公司保证实现上述核
心价值实现的必须的竞争力之一

公司如何应用资金投入，达到有效的结果和目
标，实现投资最大化


